
Дисципліна Основи рекламно-інформаційної роботи
Циклова комісія Управління та адміністрування
Рівень освіти Фаховий молодший бакалавр
Мета Формування у студентів базових знань і практичних 

навичок щодо організації рекламно-інформаційної роботи 
на підприємстві, умов, механізмів та
інструментів рекламного впливу на споживача у діяльності 
підприємств виробничої та невиробничої сфери

Зміст (теми) 
дисципліни

Тема 1. Рекламно-інформаційна робота та її місце в 
діяльності підприємства
Тема 2. Реклама: функції та види
Тема 3. Носії реклами
Тема 4. Організація рекламної діяльності
Тема 5. Процес планування рекламної кампанії
Тема 6. Контроль ефективності рекламної кампанії
Тема 7. Правове регулювання рекламної діяльності


